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“Comunicacdo Sindical. A arte de falar
para milhdes”, de Claudia Santiago e Vito
Giannotti. Editora Vozes, Petrépolis, Rio de
Janeiro, 1999.

“Comunicacao e Solidariedade”, de Fran-
cisco A. M. Fernandes e Laan M. Barros. Edi-
tora Loyola, Sdo Paulo, 1992.

“Para escrever bem”, de Maria Helena
Assuncdo e Maria Otilia Bocchini. Editora

Saiba mais:

Nicleo Piratininga de Comunicacgao. Pro-
move cursos de capacitacdo e palestras em
comunicagdo sindical e jornalismo sindical.
www.piratininga.org.br

Para saber mais sobre as radios comu-
nitarias, consulte os seguintes sitio na
internet:

CEMINA. Promove cursos de radio comu-
nitaria pelo pais, sempre discutindo as re-
lacoes de género. http://www.cemina.org.br

Editora Oboré. Estimula as radios comu-
nitarias, através da criagdo, producao e dis-
tribuicdo de Programas para Radios Cidadas.
http://www.obore.com/radio/radio.asp

Radios Comunitarias. Ensina como mon-
tar uma radio comunitaria, da exemplos de
experiéncias no Brasil, disponibiliza arqui-
vos com programas e mdsicas. http://
www.rbc.org.br/rbc.htm
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Para adquirir o Repente, entre em contato com o Ins-
tituto Pélis, pelo telefone (11) 3258 6121 ou pelo
e-mail: participacao@polis.org.br. Para Conselhos
vendem-se pacotes de 50 exemplares por R$ 20,00.
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EDITORIAL
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O que é
comunicacao ?

A palavra comunicacdo vem do latim
“Communicatio”, que significa tornar co-
mum, repartir, compartilhar idéias, aconte-
cimentos e acdes. Ela estabelece a relacdo
entre o emissor (quem ou o que comunica
algo) e o receptor ou publico (quem recebe
a mensagem).




Comunicar é interpretar os fatos, esclare-
cer, argumentar, motivar, estimular e gerar uma
acao.

Qualquer informacédo traz embutida a sua
interpretacdo. A maneira como comunicamos
um fato ja contém uma explicacdo do fato. E,
0 que é mais curioso, a explicacao substitui o
fato. Por isso é tdao comum um fato pequeno
se tornar um grande acontecimento. Como diz
o ditado: “quem conta um conto, aumenta um
ponto”.

Uma bomba atingindo uma cidade ou uma
aldeia & um fato mostrado e explicado pela TV.
Mas uma explicacdo diferente deve ter o po-
voado que foi vitima da explosdo.
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Para que se comunicar ?

0 jornal de sua cidade pode ter uma expli-
cacdo para as acoes de um conselho de politi-
cas plblicas. Bem diferente pode ser a mesma
noticia contada por um conselheiro da popula-
cao.

Todas as pessoas que participam de algum
tipo de conselho ou movimento social tém por
obrigacao divulgar a sua versdao dos fatos, ar-
gumentar sobre as suas razdes, informar as
pessoas sobre o que estd acontecendo para que
possam se posicionar.

Uma das prioridades de um movimento, de
um conselho ou de uma associacdo deve ser
explicar o seu ponto de vista e convencer mais
pessoas a participar da sua organizacao.
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Como se
comunicar?

Muito se fala sobre o poder tanto da gran-
de midia quanto da noticia que corre boca a
boca. Entre esses dois extremos ha uma sé-
rie de iniciativas que podem ser realizadas.
0 importante é decidir aquilo que deve ser
divulgado e como deve ser divulgado. E pre-
ciso usar a criatividade, fazer um levanta-
mento dos meios possiveis em cada caso, e
realizar sempre uma divulgacdo clara e in-
teressante.

Deve-se levar em conta que:

Cada meio de comunicacao tem uma lin-
guagem propria

A escolha do meio depende do piblico

Como garantir sucesso
na comunicagéo?

A qualidade da comunicacdao é importan-
te qualquer que seja 0 meio ou a mensagem.
A comunicacdo deve ser:

1. Verdadeira

3. Constante

2. Bem feita e agradavel




